DIRECCION Y DISTRIBUCION COMERCIAL

TEMA 5: MAYORISTAS Y MINORISTAS

PRUEBA DE EVALUACION

1. Indique cudl de los siguientes no es un mayorista de servicios limitados:
Mayorista general.

Cash and carry.

Mayorista sobre camion.

Mayorista de despacho.

Mayorista de estanteria.

PO T

2. Indique cual de las siguientes no es una decision de marketing habitual que
pueden tomar los mayoristas:

Expansion a los mercados exteriores.

Especializacion.

Integracion vertical.

Desarrollar lineas de productos propias.

Segmentar el mercado de consumidores.
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3. Indique cual de las siguientes no es una tendencia de la distribucion mayorista:
Reduccion de costes.

Aumento de la cuota de mercado.

Inversién en tecnologias.

Aumento del tamafio medio.

Generacion de valor afiadido.

PO o ®

4. Indique cual de los siguientes es un minorista que habitualmente opera sin
establecimiento:

Concept store.

Factory outlets.

Pop-up store.

Vending.

Hipermercado.

PooT®

5. Indique cual de los siguientes no es una modalidad de venta domiciliaria:

a. A puerta fria.
b.  En reunion.
c. Enexcursion.
d. Venta callejera.
e. Concertada.
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6. La modalidad de comercio electrénico destinado y promovido por consumidores
se suele denominar:

a. B2C.

b. Con2Con.
c. A?2A.

d. CI2Cl.

e. C2C.

7. Indique cual de los siguientes no es un tipo de infomediario:
Directorios on-line.

Outlets on-line.

Sitios web evaluadores.

Motores de busqueda on-line.

Editoriales on-line.

PO o ®

8. La estrategia de desarrollo que se realiza con los productos actuales en nuevos
establecimientos ubicados en las areas de mercado en las que ya venia operando
la empresa, se denomina:

Penetracion en la categoria.

Expansién geografica

Penetracion de mercado.

Diversificacion.

Extension.

PO T

9. El tipo de merchandising que promueve la imagen del propio distribuidor y
fomenta la tienda espectaculo ayudando a la venta visual a través de un ambiente
agradable, se denomina:

a. Gestion.
b. Presentacion.
c. Psicologico.
d. Seduccion.
e. Experiencial.
10. Indique cual de las siguientes no es una tendencia de la distribucién minorista:
a. Low cost.
b. Disminucién de la competencia intertipo.
c. Outsourcing.
d. Smart shopping.
e. Aumento de las marcas de distribuidor.
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