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1. EL DISEÑO DE LA FUERZA DE VENTAS
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ENFOQUE DE CARGA DE TRABAJO
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INFORME DE VENTAS
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3. EVOLUCIÓN DEL MARKETING DIRECTO
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4. PRINCIPALES CANALES PARA LA DIRECCIÓN DEL 
MARKETING DIRECTO
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LECTURAS:

PURO MARKETING:

http://www.puromarketing.com/index.php?q=ventas

http://www.puromarketing.com/index.php?q=marketing+directo

http://www.puromarketing.com/index.php?q=marketing+online

http://www.puromarketing.com/index.php?q=email+marketing

http://www.puromarketing.com/index.php?q=marketing+movil


