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(Caso práctico)( p )

Imagen de Studio Cl Art. Fuente: http://www.photl.com
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Tipos de suplementos 
según periodicidad

Suplementos regulares

Secciones particulares que aparecen aSecciones particulares que aparecen a 
modo de suplementos regulares un día 

específico de la semana 

Ciberpaís de El País (encarte interior), portada 
de octubre de 2008 (arriba). 
Fuente: http://elpais.com/diario/2010/09/30/ciberpais/1285813484_850215.html

El Cultural de El Mundo (publicación 
independiente), portada de diciembre de 2012 
(abajo). Fuente: http://www.elcultural.es



Tipos de suplementos según periodicidad
Suplementos especiales

Monográficos sobre temas concretos de actualidad

- Tratan  un tema que se 
considera de cierto interés para 
los lectoreslos lectores.

- Suelen obedecer a cuestiones 
económicas (gran aporte paraeconómicas (gran aporte para 
publicidad especializada): 
¿contenidos por encargo? ¿valor 
informati o o acompañantes de lainformativo o acompañantes de la 
publicidad que soportan?

Fuente: 
http://labuenaprensa.blogspot.com.es/20
09/06/ion-echeveste.html



Tipos de suplementos según periodicidad

En ocasiones 
los editores de 
suplementos 
periódicos 
tambiéntambién 
publican 

suplementos 
especiales

Histórico de especialesHistórico de especiales 
de El Cultural

Fuente: 
http://www.elcultural.es/especial/especi
ales_historico.aspx









Según suSegún su…

a)Financiación
P t i dPatrocinador
El medio (autopromoción)

b)Elaboraciónb)Elaboración
Agencia publicitaria
Te tos del patrocinadorTextos del patrocinador
Redactores del medio

Fuente: http://www.elpais.com/diezmil/





Fuente: http://www.abc.es/especiales/resumen-2012/
[consultar también http://www.abc.es/especiales/resumen-2011/]



Fuente: http://www.elpais.com/especial/resumen-anual/



Fechas especiales: “Día de…”p



Acontecimiento de relevancia





Acontecimiento de relevancia

Fuente: http://www diariodesevilla es/metrosevillaFuente: http://www.diariodesevilla.es/metrosevilla



Aniversarios de eventos relevantes



Autopromoción: aniversarios de mediosp

2008

2007 2009

2008



Autopromoción: aniversarios de medios
• 75 aniversario Diario Vasco: 

http://papeldigital.diariovasco.com/75aniversario/
• El Norte de Castilla: 

http://canales.nortecastilla.es/150aniversario2/especi
al/index.html

• 25 años con Canarias 7: 
http://www.canarias7.es/especiales/25aniversario/lect
ores cfm?id=47ores.cfm?id=47

• La tercera: 
http://diario.latercera.com/2010/08/25/01/contenido/p
i /31 36547 9 l t l b 60ais/31-36547-9-la-tercera-celebra-sus-60-anos-con-

edicion-especial-que-circulara-manana.shtml
• 60 años de Clarín: 

http://edant.clarin.com/suplementos/especiales/2005/
08/28/l-1042809.htm

• Especial 10 000 números de El País:• Especial 10.000 números de El País: 
http://www.elpais.com/diezmil/



FASES PARA SU ELABORACIÓNFASES PARA SU ELABORACIÓN
1. Lista de ideas

2. Documentación previa (Internet, 
archivo hemerográfico visitar a la competencia)archivo hemerográfico, visitar a la competencia)

3. Organización de temas
4. Esquemas (incluyendo sueltos, protagonistas de 

fotografías)
5. Planificación (uso color/blanco y negro, contacto 

con colaboradores, encargo de infografías y otras 
ilustraciones, conocer los términos del contrato 
publicitario)

6. Ejecución
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